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活 动 信 息
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活 动 主 题

打 造 自 明 星 · 圆 梦 创 业
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赛 程 安 排

 
 

时间 赛事 组别 备注

9月15日-10月15日 接受报名 学生队  

22日 竞赛启动仪式 全体  

10月25日至11月20日 自明星营销策划、销售 学生队 实际销售额基准线为1000元

11月10日 学生与企业首轮分组结合 全体 销售达标1000元的学生队

11月10日-11月20 学生与企业分组结合 全体 销售达标1000元学生队

11月22日 学生交冠名商策划书 学生
考核标题以电商周营销策划和落地转化力、创

意、营销方法等综合评分

11月29日 网络营销论坛 论坛 学习网络营销

11月15日 网红分享论坛 论坛 学习网红营销

11月20日 公布理论考试题库 学生  

11月22日至12月07日 电商周 学生队 线上销售（11月23、24、25、28、29）

12月3日至12月4日 电商周 学生队 户外线下销售（周六、日）

12月6日 公布冠名商策划案通过队伍 学生队  

12月10日（星期六） 理论知识考试 学生队 无纸化考试

12月14 销售额最后日期

12月17日（星期六） 答辩 学生队 线下答辩

12月29（星期四） 闭幕式 全体
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大 赛 亮 点
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学 生 队 分 成 绩 计 算 方 法

组别 理论  实操（加分项不计入发证的实操成绩） 备注

学生队

中职组
以国家职业资格
四级为依据

实际销售额 20%

理论20%+实操
80%+加分项分数

团队总成绩由实操成绩、理论成
绩构成。团队成绩=实操成绩
*80%+（团队选手理论成绩总和/
团队人数）*20%。选手个人理论
成绩取选手个人在理论竞赛中考
取的实际成绩。实际销售额截止
2016年12月14日17时

营销策划（含答辨） 50%

指定项目策划(评审标准以冠名商要求为
准）

30%

高职组

以《电子商务师
国家职业标准》
最新标准，国家
职业资格三级为
依据

实际销售额

20%

理论20%+实操
80%+加分项分数营销策划（含答辨） 60%

指定项目策划(评审标准以冠名商要求为
准）

20%

队名 总成绩（竞赛最终排名依据）  
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大 赛 亮 点  冠 名 商 命 題 策 划 案 P K

每一“步棋”都得谨慎
每一个环节均是创意
用智慧
书写传奇



创 意 电 商 周 强 势 来 袭活 动 亮 点 Attraction of the Activity

赛事综述   Event review



赛事综述   Event review

大 赛 亮 点 闭 幕 晚 会 线 上 互 动



奖 项 及 奖 金 设 置
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活动招商    Activity merchants

推广事项 时间 宣传渠道 宣传次数 覆盖人数
备注

电视台大赛宣传播
报

11月 东莞电视台 1次 20万 30秒，播报一次

视频宣传 10-12月30
新浪专题、微博话题、5个5万人公众号、优酷、

腾讯、土豆等
10次 50万

冠名商策划方案PK
宣传

11月
新浪专题、微博话题日报、时报、新浪、亿邦
动力、大粤网、阳光网、时间网、南方日报5个

5万人公众号等
10次

30万

网红 10-12月30 网红直播间、全媒体宣传、5个5万人公众号 4次 80万

共   60次 500万  

公众号 东莞大喇叭、幸福松山湖、东莞大商圈、浪迹东莞、电商协会服务号、乐管家及17所参赛中、高校公众号等

活动招商    Activity merchants 最 广 泛 的 覆 盖 宣 传



活动招商    Activity merchants 最长宣传周期，最强赛事影响



合 作 回 馈

活动招商    Activity merchants



大赛主流媒体资源回报

活动招商    Activity merchants



新浪PC端专题介绍

焦点广告图

n 活动专题搭建

n 图文直播

n 现场信息回报

活动招商    Activity merchants



双 微 营 销

病毒式传播：

热点事件
话题炒作

新浪东莞官方微博

新浪东莞官方微信

活动招商    Activity merchants



公众号快速吸粉计划双 微 营 销

活动招商    Activity merchants

• 以关注冠名商公众号并转发软文可赢取送礼品方式吸粉；

     例：平台商商城提供100个充电宝，赢取充电宝所需商城积分为20，每一位关注并转发公众号的用户 

    均需在朋友圈吸引20位朋友关注公众号，一个充电宝功能吸粉20个，100个就能吸粉2000个。

• 礼品越丰厚，用户所需吸粉数量也会相应增加，通过本

次大赛的线上线下活动配合，公众号的粉丝量将会在短时间内达到一个新高度。



传 播 与 权 威

活动招商    Activity merchants



学 校 配 合

活动招商    Activity merchants

顺序 事项 备注

1 首轮PK赛学校协助平台商进入学校举荐办线下促销拉

票活动，促进学生销售量和互动

每周在校方公众号上公布本校

参赛队的成绩、鼓励学生

2 老师通知并组织学生每次学习、比赛时间截点 有需要时提供学习场地

3 赛前收集所有参赛选手身份证复印件、电话 确保学生销售收益和奖金发放

由中信银行作为指定帐户统一

开户

4 整个比赛过程校方公众号持续报道学生赛况 有问题及时反馈




